GEMEINSAM
ERFOLGREICH

Der neue Markenauftritt
von Langenlois.
Und wie Sie |hn fir lhren
Betrieb nutzen kdnnen.




L/USAMMEN
SIND
WIR STARK

Uber die Wichtigkeit eines
einheitlichen Auftritts.
Und wie auch Sie davon

profitieren konnen.

Jeder Mensch hat ein einzigartiges Aussehen und
Auftreten, eine Personlichkeit, die uns unver-
wechselbar macht. Fiir Marken wie Langenlois gilt
dasselbe: Auch eine Region braucht eine Identitat,
ein unverwechselbares Aussehen, um sich von der
Konkurrenz abzuheben.

Mit dem neuen Markenauftritt von Langenlois
wurde eine solche Identitit geschaffen, die all
das Gute, Schone und Genussvolle vereint. Doch
so eine Identitat entwickelt nur dann ihre volle
Kraft, wenn alle an einem Strang ziehen und ge-
meinsam stark auftreten. Und das bedeutet auch,
dass Elemente wie Logos, Farben und Bilder stets
auf dieselbe Art eingesetzt werden, um nach au-
Ben kein chaotisches Mosaik, sondern ein starkes
einheitliches Bild abzugeben.

Dieser Leitfaden zeigt Ihnen, wie der neue Marken-
auftritt von Langenlois entstanden ist, welche Ele-
mente Sie daraus fiir Thren Betrieb verwenden kon-
nen und was im Zuge dessen zu beachten ist. Die
Einhaltung dieser Richtlinien kommt auch Ihnen
zugute — denn so profitieren Sie vom zeitgemaBen
Markenauftritt unserer schonen Region und leisten
einen Beitrag dazu, Langenlois und seine Betriebe
in Zukunft weiter zu starken.




EIN GUTER
BODEN

Die Ildee hinter dem neuen
Markenauftritt.
Und wie sie Langenlois
jetzt aufblihen lasst.

Fiir den neuen Markenauftritt von Langenlois war
es nicht notig, in die Ferne zu schweifen — denn die
wichtigste Zutat fiir all unser Schaffen und somit
auch fir den neuen Auftritt findet man nur hier: die
hervorragenden Bedingungen, die in Langenlois
herrschen. Dazu gehort vor allem ein guter Boden,
auf dem sich ausgezeichneter Wein, blithende Gar-
ten und ein spannendes Zusammenspiel aus Alt
und Neu, aus Architektur und Kultur, entwickeln
konnen. Und natiirlich der neue Markenauftritt,
der Langenlois aufbliihen lassen wird.

Am besten lasst sich die Idee mit ein paar einfiih-
renden Zeilen beschreiben:

Manchmal muss man nicht lange suchen, um das Beste
zu finden. Man muss nur genau hinsehen. Erkennen,
dass das Beste bereits da ist. Weil es aus der Natur kommt.

Dazu braucht es Menschen, die genau hinsehen kdnnen.
Menschen, die seit jeher in der Natur verwurzelt sind. Die seit
Anbeginn ihren Boden mit Verantwortung bestellen, seine
Frichte mit viel Liebe und Fantasie verarbeiten. Und das
seit Hunderten von Jahren.

Menschen, die nie damit aufhoren, es noch besser zu machen,
die nie die Neugier verlieren, aus Tradition ihrer Zeit voraus

sind und diese Begeisterung teilen wollen.

Menschen, die jeden dazu einladen, die schonen Dinge
des Lebens auf unendlich viele Weisen mit allen Sinnen zu erleben.

An einem Ort, wo der Ursprung des Genusses gleichzeitig
der Ursprung ALLER Dinge ist:

EIN GUTER BODEN

LANGENLOIS



DIE FARBEN

Frische Farben fir
eine frische Region.
Und wo sie tdberall zum
Einsatz kommen.

Farben spielen eine wichtige Rolle fiir die Wieder-
erkennbarkeit einer Marke. Auf Basis der Idee ,Ein
guter Boden“ wurden fiir Langenlois daher frische,
lebendig-bodenstandige Griintone ausgewdhlt, die
unsere Region auf den ersten Blick sichtbar ma-
chen. Zum Einsatz kommen die Farben auf Druck-
sorten, Foldern und Werbemitteln — eben tiberall da,
wo Langenlois vertreten ist.
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EIN GUTER BODEN
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DAS LOGO

Wie man es erfolgreich
verwendet. Und was
dabei zu beachten ist.

Das neue Langenlois-Logo ist ein pragnanter, gut
lesbarer und sofort wiedererkennbarer Beweis da-
fiir, dass alles Gute in unserer Region seine Wur- G Qe ORI
zeln im einzigartgen Boden hat. Es ist ab sofort LANGEN L /I S LANGEN L:
ein wichtiger Botschafter — und daher gibt es eini- O 6
ge simple Regeln zu beachten, wie das neue Logo
angewendet wird.

C

Das Logo wird bevorzugt in Dunkelgriin auf Wei3
oder in Hellgriin auf dunkelgriinem Hintergrund
verwendet (im s/w-Druck natiirlich jeweils in Weif3
auf Schwarz oder umgekehrt). Andere Farben kom-
men nicht zum Einsatz.

Die Positionierung des Logos erfolgt stets zentriert
und bevorzugt horizontal.



DIE RANKE

Wie sie als zusatzliches
Element eingesetzt wird.
Und wie man sie am besten
verwendet.

Die Ranke aus dem Logo kann auch als einzelnes
Element verwendet werden und stellt eine zusatz-
liche Moglichkeit der Gestaltung im Langenlois-Look
dar. Im Idealfall wird sie durch das Logo erganzt.

Sie wird bei Farbdrucken in den Langenlois-Griin-
tonen (bevorzugt in Rankengriin auf dunkelgri-
nem Hintergrund) eingesetzt. Im s/w-Druck ist sie
je nach Anwendung Schwarz oder WeiB.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890&8%(,;:!“ /=7-"*+)

AECdD%Fr?'I—k'I”KLMNOPORSTUYZWBZE%7890&§/( 1“/=7-"%+)
tuvwxyz %(,;:1 /=7-"*+
DIE SCHRIFT  TFHmeee

Uber die optimale ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Lesbarkeit. abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890&8§%(,;:1“/=?-*+)
Und wie auch Sie dies

nutzen konnen.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Als neue Schrift fiir Langenlois kommt die soge- abcdefghijkImnopqrstuvwxyz1234567890&§%(,;:!“/=?-‘*+)
nannte ,Corporate“ zum Einsatz. Sie bietet den
Vorteil, dass man Uberschriften und alles, was grof
und wichtig ist, in starken einfachen Lettern schrei-
ben kann und bei FlieBtexten, wie sie zum Beispiel
als kleiner Text in Foldern, Zeitungen oder Briefen
vorkommen, zur dafiir am besten geeigneten Vari-
ante wechseln kann.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890&§%(,;:!*/=2-*+)

Fiir Thre eigenen Drucksorten und Briefe konnen
Sie natiirlich auch die ,Corporate“ verwenden.
Sollte die Schrift bei Ihnen nicht installiert sein,
konnen Sie fiir Uberschriften die ,Arial“ und fiir
FlieBtexte die , Times New Roman“ verwenden.



DIE
BILDWELT

Poetische Bilder erzahlen
die besten Geschichten.
Und Sie konnen das fir
Ilhren Betrieb nutzen.

Zum neuen Markenauftritt von Langenlois gehoren
natiirlich auch neue Bildwelten. Diese erstrahlen in
Zukunft in einem poetisch gesetzten Licht, das
die Schonheiten unserer Gegend hervorhebt, ohne
zu Ubertreiben oder gar einen falschen Eindruck zu
erwecken.

Wenn Sie Thre eigenen Bilder fiir Drucksorten
oder Werbematerialien auswahlen, dann ach-
ten Sie darauf, nach Moglichkeit Bilder mit inte-
ressanten Lichtstimmungen zu verwenden und
spannende Blickwinkel zu zeigen. Dadurch wer-
den Thre Unterlagen fiir den Betrachter, zum Bei-
spiel den Gast, einpragsamer und machen Gusto
auf Langenlois.




Ein Uberblick iber die
neuen Kommunikations-
mittel. Und wie sich
Logo, Slogan, Farben und
Bilder vereinen.

Im Rahmen des neuen Markenauftritts fiir Langen-
lois wurde bereits eine breite Palette an Werbemit-
teln vollendet, die ab sofort zum Einsatz kommen
und mit denen Langenlois Géaste und Freunde aus
aller Welt anziehen wird.
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EIN NEUE

AUFTRITT |
IHRE

CHANCE

Wie Sie den neuen
Markenauftritt fir lhren
Betrieb einsetzen konnen.
Und wie vielseitig die
Moglichkeiten sind.

R
ST

Die neue Wort-Bild-Marke von Langenlois, also das
Logo und der Slogan, lassen sich sehr einfach in
den Auftritt Ihres Betriebes integrieren. Beispiele,
wie das aussehen kann, finden Sie hier.

Bei der Integration des Logos als Qualitatszusatz in
Ihre Werbemittel etc. wird es in der Regel unten im
Layout platziert, und zwar so, dass die Ranken den
Rand beriihren, ohne abgeschnitten zu werden -
ein Ausdruck der Verwurzelung von Langenlois im
guten Boden.
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LAN

EIN GUTER BODEN

SLOGAN NICHT ERSETZEN SLOGAN NICHT UMPLATZIEREN LOGO NICHT UMFARBEN

J
K O I\/I I\/l T GROSSENVERHALTNISSE LOGO NICHT ANDERS RANKE NICHT IN UND AUF

NICHT ANDERN ALS VORGEGEBEN PLATZIEREN ANDEREN ALS DEN
LANGENLOIS-FARBEN VERWENDEN

Wie der neue Auftritt
nicht verwendet werden
darf. Und warum das so

wichtig ist.

Wir haben es eingangs bereits erwahnt: Nur wenn
alle am selben Strang ziehen, wenn alle die Regeln
fiir den Einsatz des neuen Markenauftritts einhal- SILDERNICHT WEITER BEARBEITEN
ten, werden wir auch als starke Region wahrge-

nommen. Hier finden Sie einige Beispiele, wie es

nicht sein soll — weil dies unsere Markenidenti-

tat verwassert und unsere Wiedererkennbarkeit

schwicht.



DAS
URSIN HAUS
IST IHR
PARTNER

Wie Sie zu den Elementen
des neuen Auftritts
kommen. Und wie einfach
die Abwicklung ist.

Sicher ist Ihr Kopf schon voller Ideen, wie Sie den
neuen Markenauftritt von Langenlois in Thre Wer-
bemittel integrieren konnen. Und das beste ist: Sie
haben dabei im Ursin Haus einen starken Partner,
bei dem Sie Logos und andere Elemente anfordern
konnen und der Sie gerne bei der Umsetzung
Ihres Projektes unterstiitzt.

Ursin Haus Vinothek & Tourismusservice GmbH
KamptalstraBe 3
3550 Langenlois

Telefon: 02734,/2000-0
Fax: 02734/2000-15
E-Mail: info@ursinhaus.at

Wir wiinschen Thnen gutes Gelingen und viel Erfolg
mit dem neuen Markenauftritt!




